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Ａ．現在のビジネス領域【内なる守りの戦略】

３Ｃ－ＳＷＯＴ分析で自社の現状を客観的に把握する。

外部環境の変化に対応できる事業ドメインの再定義。

●外部環境 世界不況連鎖へのＰＥＳＴマクロ対策。

●市場環境 需要減少の中に節約・倹約・環境市場。

●内部環境 損益分岐点の押下げ限界値設定。

既存領域戦略【弱みのカイゼン収益向上戦略】

徹底的なトータルリードタイム短縮を全社横断的に実施。

営業コスト・製造コスト・管理コスト・トータル回転率など。
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栄光は闇の奥深く・・・ニッチポイントを探せ！
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Ｐ Products 製品・技術・サービス
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