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選評

全６種類の商品それぞれを、売り場の状況に合わせて異なるパッケージ形態に変え

て販売する戦略から生まれたもの。「商品タイプと売り場（特性）によって変化させ

た“全方位型”パッケージ展開」で、顧客と商品との接点を増やそうとする新しい

販売企画が大変おもしろい。パッケージに入った和漢素材のシズル写真と味のある

ロゴとが一体になって、商品内容を魅力的に、かつ的確に伝えている。
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