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- 8 -

先進的なバリアブルプリントの取り組み事例先進的なバリアブルプリントの取り組み事例

ダイレクトメール、名刺、はがき、ナンバリングチケットだけでな
いバリアブル印刷の様々な事例紹介

参考資料

- 7 -

http://ffsp.fujifilm.co.jp

『Form Magic3』３０日お試しソフト
ダウンロード開始！

03-5953-3791

ご静聴有難うございました

- 6 -

バリアブルプリントやバリアブルプリントやWeb to PrintWeb to Printで成功するためので成功するためのKeyKeyは・・・は・・・

①①顧客サイドの内部コスト削減・原稿作成や発注業務の効率化を支援する顧客サイドの内部コスト削減・原稿作成や発注業務の効率化を支援する
（（→→サービスの質を高める）サービスの質を高める）
②②既存印刷物の組版水準で新ビジネス展開できる「自動組版能力」を獲得する既存印刷物の組版水準で新ビジネス展開できる「自動組版能力」を獲得する
（（→→OUTPUTOUTPUTの質を高める）の質を高める）
③③XMLXML等、最新の技術を活用したワークフローで顧客との関係を再構築・強化し、等、最新の技術を活用したワークフローで顧客との関係を再構築・強化し、
受注型営業からの脱却を図る受注型営業からの脱却を図る

（（→→営業の質を高める）営業の質を高める）

だと思えます。だと思えます。
当社は、これらを実現するツールを提供するソフトハウスとして、また様々なカスタ当社は、これらを実現するツールを提供するソフトハウスとして、また様々なカスタ
マイズで皆様のバックアップをするマイズで皆様のバックアップをするSISIベンダーとして、今後ともベンダーとして、今後ともPODPODのビジネス領のビジネス領
域拡大のために力を注いでまいります。域拡大のために力を注いでまいります。

さいごに

- 5 -

●就職適正判定検査レポート冊子(新聞記事あり)

●内容豊かなカラー成績表(５万人×A4×4頁＝３時間処理
の事例あり) (詳細説明あり)

●弱点補強 1 to 1 教材 (インハウス＋出力アウトソース・
Web配信もあり)

●全国展開就職情報誌(インハウス→オフセット印刷)
●1 to 1 DM(レイアウトを自動切換えしている事例など)
●海外旅行先で添乗員が撮影→帰国時に成田などで受け
取る個人アルバム(印刷会社) (詳細説明あり)

●パーソナル保険約款(インハウス) (詳細説明あり)
●通販カタログ(通販会社インハウス、７万部)
(詳細説明あり)

●旅のしおり (詳細説明あり)

●名刺（インハウス、印刷会社）
●はがき・挨拶状（インハウス、印刷会社）
●ショーカード・POP （インハウス）
●遠隔地から個客チラシを発注（印刷会社）
●結婚式関係各種印刷物（印刷会社）
●料理レシピ（食品関連メーカー）
●フリーペーパー小組のセルフサービス作成（インハウ
ス、印刷会社＝オフセット印刷）

●電機メーカーの製品カタログ小組のセルフサービス作
成（インハウス、印刷会社＝オフセット印刷）

●黒枠広告のWeb入稿＆即時校正（新聞社）
●見積書と連動した商品提案リーフレット（こういう事
例を作りたい)

●One to One旅行提案チラシ(詳細説明あり)
●ネーム差込絵本 (詳細説明あり)
●One to Oneコンサート写真集 (詳細説明あり)
●年賀状システム (詳細説明あり)
●コンビニのショーカード制作 (詳細説明あり)

●バーコード入りプライスカード
(150万種処理の事例あり。高速性と自動判断組が役立っ
た)

●POP(出力順をコントロールするカスタマイズ事例あり)
●卒業証書(印刷会社）
●商品ＯＣＲ注文書(印刷会社、月5万通し程度）

●教育関連
●薬品添付文書 など。

- 4 -

(補足)バリアブルプリントを実現するための自動組品質
テンプレートシミュレーション画面テンプレートシミュレーション画面

文字がフルに入った状態

プレビューイメージプレビューイメージ

No.13「角部屋」の文字列を取り、
文字ＢＯＸが上に詰まった状態

No.1 画像のファイル名を消し、
２の画像ＢＯＸが上に詰まった状態

No.5の項目で文字をはみ出させ、
これまでと違うパターンに強制移行

一つのテンプレートでこれだけの
表現力を持つのが

多数のテンプレートからお客様が選択したり、別プログラムで文字数カウント→テンプレート
振り分けなどは質の低いサービスです。１テンプレートで多彩なレイアウトを実現します。

- 3 -

弊社が追求する可変印刷（自動組版）技術とは

●プロ用DTPレベルの日本語組版品質と豊富な表現力
－ One to Oneだからこそ綺麗な組版品質が必要とされる。
－ 縦組みはもちろん、表･グラフ･バーコードなど豊富な表現ツールを搭載

●入稿データの様々なパターンにテンプレートが順応する
技術（次頁参照）
－ 様々な判断処理を行うインテリジェントテンプレート機能
－ 入稿パターン毎にテンプレートが必要な場合、前準備に時間がかり、ミ
スも多い。

●サーバサイドパブリッシングへの発展
－高速自動組版だから実現できる大量バリアブルへの発展
－業種別組み込みソリューション実績多数
（Web to Print連携組版エンジン、パーソナル約款、金融レポート 等）

- 2 -

富士フイルムシンプルプロダクツ沿革

Form Magicを５年前から販売開始し、約２００本（国内のみ）の販売実績

お客様一人のために、高品質印刷物を一部ずつ

Form Magic 3

200８.１１.０６
「バリアブルデータ処理のソフトウエア技術」セミナー資料
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Wordで原稿入力→校閲→原稿管理DB

XMLテキストでデータ管理

個人別約款作成にとっての最も小さい組み合わせ最も小さい組み合わせ
単位単位でWord入力→XML→DB管理

バリアブル組版→ODP出力

【最も小さい組み合わせ単位で管理→アウトプット
時に自動組み立てする考え方に適した業務】

●個人別補充問題集（One To One 教材）
→一般には、大問題単位で「問題＋解答」を管理

●各種のマニュアル印刷
→共通利用が可能な単位、あるいは改定管理にメ
リットがある単位で管理
●薬品の添付文書
→改定管理にメリットがある単位で管理

パーソナル保険約款パーソナル保険約款

先進事例紹介その６ パーソナル約款

●分厚いページ
→自分が受けられるサービスを探さなければならない＝
顧客に対して不親切

●大量に印刷して在庫される印刷物だ
→修正があったら困ってしまう。
→きっと廃棄負担が大きい。環境に悪い。

●ほとんどの人が読まない、とよく言われる印刷物だ。
→小さい文字がびっしり詰まっている

●新商品開発の多様化とスピードアップにとって印刷物
制作フローが足かせになる可能性大な印刷物だ

●最少限のページ数でOK
●余分な在庫や廃棄がなくなる
→郵便代節約
→無駄な廃棄がない。環境にやさしい。
●有用性の高い印刷物になる
→顧客が手にした約款集には、自分が受けられるサービス
が全て記載されており、自分が受けられないサービスは
記載されていない。

●新商品開発の多様化とスピードアップに容易に対応でき
る

- 15 -

先進事例紹介 検査結果レポート冊子 ユーザ事例集：株式会社北斗社様

- 14 -

先進事例紹介 クラブツーリズム様 旅行アルバム

- 13 -

①顧客への提案チラシデータの抽出を全国各拠点の
営業マンがWebブラウザーと対話して処理実行→
（中間データ＝XML）→Webブラウザー上での印
刷レイアウトのイメージ選択→案内チラシ校正イ
メージの無人・即時送信。

②成約顧客向けには、【旅のしおり】をバリアブル
印刷。

①個人別チラシには「提案する旅行先に応じたホテル一覧や
オプション一覧、料金や日程表その他」といった可変情報が
ふんだんに盛り込まれており、最適に組版するためには自動
組版エンジンに高度なレイアウトシミュレーション能力がど
うしても必要。できれば、レイアウト自体もまた可変処理し
たい。

②個人別旅行日程を含む旅のしおりは、カラムの高さが変化
する表を高速に組版しなければならない。高さ可変の表カラ
ムの点地位中央に日時を文字組するためには、高い表組シ
ミュレーション能力が組版エンジンに求められる。

1 2 3 4 5

旅行チラシ・旅のしおり旅行チラシ・旅のしおり

先進事例紹介その５ 旅のしおり

- 12 -

●成績表やカードの利用明細書などといえば、従来
型高速漢字プリンタへのバリアブル出力物の代名
詞にもなりうるもの。

●従来型アウトプットの一般的特長は、「刷り込み
済み用紙に印字する」「片面印字が多い」「高速
漢字プリンタの表現力の制約から、ページあたり
の情報量が少なくデザイン性が低い」「プリンタ
と組版処理ソフト両者の表現力が低いので見やす
いグラフや表を使いたくても実現できない」「販
促系レイアウトを掲載したくてもできない」「出
力先の分散が難しい」「印字スピードはデジタル
カラー印刷機より速い」。

カラー成績表には、過去履歴蓄積型のグラフ、受験全科
目の大問題毎のコメント、志望校別確率グラフ、補強を
要する学習項目に対するコメントなどが、A3裏表（A4-
4ページ）にバリアブル組版されている。これによって、
全国各地で生徒と接する先生方のカウンセリング水準向
上し、先生方が自信を持って模擬試験への勧誘ができる
ようになり、受験者数の大幅増加に成功した。
これだけの情報量を従来型高速漢字プリンタで処理した
ら、おそらくA3用紙を８枚ぐらい出力しなければなら
ないだろう。

【導入目的】
①情報内容・表現ともにリッチな成績表を配布す
ることによって、模擬試験受験者増を実現する。

②従来型処理方法よりも３日早く生徒の手元に届
くようにする。

1 2 3 4 5

個人成績表個人成績表

先進事例紹介その４ 模擬試験の成績表

- 11 -

導 入：2001年11月

目 的 ：料理のレシピが掲載されたスーパー店頭向けの
販促POP作成

概 要：

料理の材料・調味料として親会社の製品を写真入で掲載。

①通常はオンデマンドカラープリンタで出力→ラミネート
加工などをして親会社に納品（またはスーパーへ発送）。

②また急ぐ場合には、高解像度JPGを生成してそれを
発注者がダウンロード→自宅のプリンタで印刷して
スーパーへ持参、といった方法も独自機能として装備。

効 果：

季節・食材の旬に合わせたタイムリーな販促POP作成
が実現し、親会社の販促支援に大きな役割を果たした。

またPOPの印刷枚数が増加した事で、
単なる小ロット印刷機だったオンデマンドカラープリンタの
稼働率が向上した。

注文

食料品メーカー
POP一枚分の
JPGデータ

C印刷

・レイアウト
ファイル
・画像
・DBの操作
・FTP

生成された
POPデータを
ダウンロード

オンデマンド
カラープリンタ

WEB/DBサーバ

高解像度データダウンロードの場合高解像度データダウンロードの場合

①メーカーへ
発送・納品

②店舗へ
発送・納品

印刷して納品の場合印刷して納品の場合

先進事例紹介その３ メーカー系印刷会社様

WebWeb to printto print

- 10 -

先進事例紹介その2 ユーザ様事例

ネーム差込絵本ネーム差込絵本
子供の写真掲載、主人公を子供名で組版、最終ページには送り
主の写真、コメント入り。

受注形式＝自社開発のWEBサイトから受注（絵本選択、画像
アップロード、子供名・コメント入力）。
→FormMagicで処理→オンデマンドプリンタ出力

自分が行ったコンサートの、約100枚の写真から好きなものを
好きな順番で50枚選択できる。最終ページには申込者の氏名
入り。
初回アーティスト実績部数＝9000部発行。

受注形式＝プロモーション会社開発のWEBサイトから受注
印刷＝プロモーション会社からデータ受け取り
→FormMagicで処理→DC8000で出力（外注出力もあり）

One to OneOne to One写真集写真集

- 9 -

先進事例紹介その1 ユーザ事例集：ニンジニアネットワーク株式会社様

目 的：
22万部のオフィス用品バリアブルカタログと
５万枚のチラシを年３回制作

概 要：
トナー・タックシールなどの消耗品は
顧客の消費量に応じて掲載情報を変化させる。
また、顧客名・顧客コードの入ったFAX注文用紙の
同梱によって、顧客の利便性に貢献している。

導入効果：
従来はWORDで可変データを入力していたため
パート従業員数人が必要だったが、これを無人化。
またバーコードを発生させることで、
後工程の無人梱包・自動発送システムでの
正確なピッキングが保証された。

バリアブルカタログバリアブルカタログ

特徴：
●バリアブル＝小ロットではない典型事例
●データベース化・無人化の到達点
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OTパレット

文書 ドキュメント 両面/片面 両面/片面、ページ物

印刷

面付け 中綴じ等の製本面付け不可 制限なし

PPML 不可 可能

分割出力 不可 可能

ボックス
バーコード 郵政カスタマ

QRコード（モデル2)

郵政カスタマ、QRコード（モデル2)、
JAN13/8、物流シンボル（ITF14/16/6）、
UPC-A/E、CODE39、NW-7、CODE-128、
ITF(Interleaved2of5)

表組 なし あり

ツール
レイアウト一覧 なし あり

ボックス
ライブラリ なし あり

組版 組版指示
ダイアログ

基本（HTMLと同程度の
組版指示内容）のみ

基本+拡張（割注、縦中横など23種類指定
可）

出力 バリアブル出力言語 EFI Fiery FreeForm1/2 EFI Fiery FreeForm1/2、
Fiery PPML、PPML対応

オプション 簡易カタログ 搭載不可 搭載可能（オプション）

付属品 書体 基本7書体 基本7書体、新正楷書、OCR

名刺やはがきDM、チケット作成に便利な機能を集約した製品
・ページ物不可→両面印刷まで
・分割出力、PPML不可（Fiery FreeForm/FreeForm2のみ）

・ページ物、PPML対応
・表組み、各種バーコード対応
・分割出力、PPML対応（Fiery PPML対応）

・AdobeJapan1-5の全角文字種をMicrosoft Office2003
(Word、Excel)で利用可能とするプラグイン

・明朝(リュウミンL-KL）、ゴシック(ゴシックMB101R)の2書体を用意

・画数、部首、読み（音読、訓読）、形状部首（口やノなどのパーツ）
の検索を用意→読めなくても探せる。

・MVPには、外字が｢ _C13706｣CIDナンバーでテキストで出力され、
MVP側で「つちよし｣で表示
→ダイナミックダウンロードでプリンタに外字がなくても出力可能






