
  

『Power Print 2013』（パワープリント2013） 

仕  様 ： B-5 オールカラー 196ページ あじろ綴じ（並製） 

発 行 日 ： 2013年9月20日 

定  価 ： 【会員】2000円：【一般】4000円 （税込、送料別） 

申込方法 ： 当会ＨＰ「出版物のご案内」より手続きが可能です 

       http://www.jfpi.or.jp/publication/index.html 
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